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CONCEITO DO PROJETO:

A Butterfly Personal Marketing Agency, surge a partir da avaliacdo de uma mudanca no
mercado de trabalho, pos pandemia, percebeu-se a necessidade de um perfil de agéncia
como a Butterfly, devido a imensa quantidade de profissionais que passaram a trabalhar
em home office ou desenvolveram novas atividades decorrentes dos numeros elevados de
desermprego gue assolou o novo cenario mundial do mercado de trabalho em 2020/2021.

O mercado possui diversas agéncias de reposicionamento no mercado de trabalho e diver-
sas agencias de publicidade, mas nao as duas coisas fundidas em uma unica agéncia.

A Butterfly reune essa duas funcoes, somos uma agéncia de Marketing Pessoal, com objeti-
vO de acompanhar de perto a sua empresa ou sua marca pessoal. Vamos desenvolver
estratégias de marketing gue orientam a sua empresa ou o cliente individual, dando uma
nova roupagem ao mercado, pois acreditamos gue nem sempre como voce se vé, &€ Como
0 mercado te vé, e € por 1sso que essa linguagem deve estar alinhada e bem trabalhada.

Detectamos que a maioria da empresas de recrutamento, gue seriam um dos Nossos con-
correntes, no maximo orientam o cliente (estudantes ou desempregados) na concepcao de
um curriculo, ndo trabalham o marketing pessoal nem tao pouco exploram capacidades
individuals encontradas nos curriculos para um possivel desenvolvimento de atividade
propria.

A maioria da agéncias de recrutamento tem seus ganhos vinculados com a inser¢ao do
candidato no mercado de trabalho, por este motivo, nao ha interesse na valorizacao do
desenvolvimento da atividade independente ou propria, a Butterfly concentra seus ganhos
em publicidade, inserida no site de recrutamento da empresa e também com planos de
pequenas taxas mensais que englobam elaboracdo de marcas, treinamentos e orientacdo
pessoal, com Isso NOSSO Malor interesse passa a ser o reposicionamento da sua imagem,
seja corporativa ou individual, a partir do reposicionamento da sua imagem, novas oportu-
nidades irdo surgir, pois Nosso cliente estard sendo visto pelo mercado por um outro prisma
gue anteriormente Ndo acontecia em sua carreira.

Uma agéncia de marketing pessoal, num mundo pos pandémico, em crise economica
poderad ser uma luz no fim do tunel para as pessoas que vao precisar se reposicionar no
mercado ou iniciar novas atividades para um novo mercado em constante mudanca.

BUTTERFLY

MARKETING AGHE
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ESTUDO DA MARCA:

A identidade visual tem como base 0 nome Butterfly, 0 nome utilizado, remete a propria
natureza desse insecto, que tem a capacidade de se transformar de larva para uma bela
borboleta e deixar de rastejar para voar.

Esse concelto da marca € o gue norteia a empresa, que pretende efetuar uma verdadeira
transformacao, no perfil do cliente, preparando 0 mesmo para um mercado corporativo
altamente competitivo, onde gquem se destaca sai na frente.

A escolha da paleta de cores, remete a seriedade da marca sem perder a criatividade, que
seria baseada em estudos de psicologia das cores*, a combinacdo do azul que esta ligado
a confianca e o violeta a transformacdo e criatividade, materializam o conceito numa
marca forte, agregado a escolha das fontes em caixa alta.

O elemento inserido na letra B que € parte de uma asa de borboleta, tem por objetivo
resgatar do subconsciente a ideia de liberdade e transformacdo, dando solidificacao ao
nome, associando a imagem do insecto como elemento agregador da marca e seu concei-
to, que, como ja foi dito, norteia a empresa e que visa promover na sua missdo a transfor-
mMacdo do cliente na sua nova jornada de reinsercdo ao mercado de trabalho.

UTTERFLY

PERSONAL MARKETING AGENCY

Qutra variacao de aplicacdo da logo na web

* Fonte de pesquisa: https://rockcontent.com/br/blog/psicologia-das-cores/
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TIPOGRAFIA:

A fonte TRAJAN PRO usada na marca Butterfly, ¢ uma fonte com serifas, sequndo a psico-
logia das fontes*, as fontes serifadas sao populares entre empresas gue buscam retratar
uma marca elegante e sofisticada. Os logotipos com esses tipos de fontes evocam tradicdo,
respeito e confianca.

Alérm disso, as serifas ajudam as empresas a parecerem mais estabelecidas e sdo ideals
para comunicar uma identidade baseada em autoridade e grandeza. Organizactes das
areas académicas, editorial e financeira favorecem as fontes serifadas gracas ao aspecto
conservador e respeitavel que elas sugerem.

A fonte Interstate Thin usada no slogan de definicdo da marca é uma fonte sem serifa,
essas dispensam os floreios de sua predecessora em troca de uma abordagem mais limpa
e moderna. Esse contraste faz com que combinem bem com as fontes serifadas.

Elas enfatizam a clareza, com uma abordagem progressista - mas também podem ser
ousadas e usadas para chamar a atencao com seu design refinado e eficiente. As empresas
gue escolhem essa familia de fontes priorizam um senso de sensibilidade e honestidade
gue ndo tem necessidade de floreios ou firulas.

Nome  BUTTERFLY

AA BB CC DD EE FF GG HH I1 J] KK LL MM NN
OO0 PP QQ RR Ss TU UU VV WW XX YY ZZ

1234567890<>?2“"::"{()J[1/..1@#€$%  &*()=-_ \|

Interstate Thin Slogan PERSONAL MARKETING AGENCY

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg HNh 11 J) Kk LI Mm Nn
0o Pp Qg Rr 5s Tu Uu Vv Ww Xx Yy /z

1234567890<»>?2" " " {}[]/. |@HESH " &*()=-_""\]

* Fonte de pesquisa: https://www.tailorbrands.com/pt-br/blog/tipos-de-fontes
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ESTUDO DE COR/ APLICAGAO DA MARCA:
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EUTTERFLY

A aplicacdes em fundo preto ndo é reproduzida a sombra
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BRANDING:

BUTTERFLY

OGIA E GESTAO DE PROJETOS - GUIAO MULTIMEDIA - CRISTIANO PIN

Envelope carta 23 x 11,5 ¢cm

www.butterflycomunicacao.pt

+351 936 054 486

S

faleconnosco@butterflycomunicacao.pt

Cartdo de visitas 8,5 x 5,5 cm

BUTTERFLY

Cristiano Pin
+351 936 054 486

7= www.butterflycomunicacao.pt
=« faleconnosco@butterflycomunicacao.pt

—

Envelope A4 23x34cm

2 wwwbutterflycomunicacao.pt

BUTTERFLY | T e

= faleconnosco@butterflycomunicacao.pt
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BRANDING:

Papel timbrado Fichas de prospeccdo A4

Visita de Prospecc¢do

BUTTERFLY
BUTTERFLY bata__ /|

Nome/Empresa

Ramo de atividade

aperet persequeris cum, no

te. Has ad aeque mucius Contacto / telefone:

m quaerendum
im. Mel ma.

3 petere ne. P uptatum ius u
€ tiarm 1damus d 2

Sea te explicari conceptam definition
latine

e-mail:

(

Necessidade detectada:

iptaria. Eam magna re
Petentium diss:

— )

ocrem ut e: tot:
solet melil
/
Observacdes:
Signature
/
T— T—

Pasta aberta A4

BUTTERFY EUTTERFLY

municacao.pt nosco@butterflycomunicacao.pt
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BRANDING:

A ideia da camisola é oferecer
ao candidato que se torna
parceiro com assinatura mensal,
gjuda no fortalecimento e publi-
cidade da marca, bem como,

fortalec vinculos  de  Dbo

&3}

S
vindas, no subconsciente  a
Butterfly deseja gue o candidato
"vista @ camisola”, termo muito
utilizado nas instituicoes corpo-
rativas com intuito de motiva-
¢do. A producdo se dargd em

rmodelos femininos e masculinos

nas cores preta e branca
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ANUNCIOS:

podes mudar e se

EUTTERFLY

. X 7%

EUTTERFLY

Esta campanha de lancamento da Butterfly
Personal  Marketing Agency, tem como
conceito o uso de Imagens de frutas para
levar mentalmente uma associacao a ideia da
transformacao, por esse motivo as frutas por
dentro sdo transformadas em outros sabores,
subjetivamente o intuito da campanha é levar
0 receptor a imaginar que ele também pode
mudar de dentro pra fora. £ ter destague no
mercado, se diferenciando, ou seja, Nao uMma
simples macd, mais sim uma maca diferencia-
da e assim sucessivamente nas outras pecas.

A escolha do elemento fruta tem apelo grafi-
co atrativo das cores gue chama atenc¢do do
receptor, haja visto no mercado publicitario,
gue grandes pecas publicitarias premiadas se
baseiarm muitas vezes em objetos gue nada
tem haver com o sequimento em guestdo,
ISSO gera surpresa no receptor, que observa
com mals atencdo o anuncio, achando ser
algo relacionada a frutas, comida, alimenta-
¢do e se surpreende ao perceber que se trata
de uma agéncia de recrutamento, recoloca-
¢do no mercado e reposicionamento de
marca, Isso é recurso publicitario muito utiliza-
do, para reter a atencdo, num mercado onde
reter g atencdo do receptor vale ouro.

Os elementos das folhas e do liguido tem a
funcdo de gerar dinamisto ao layout, e o
gradiente gera profundidade. As barras na
parte inferior dao suporte e enguadramento a
logo, criando um padrdo de identidade visual
a ser sequido nas outras campanhas.

PO8
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ANUNCIOS

Esta sequnda e terceira campanha institucional da Butterfly Personal Marketing Agency,
tem como concelto o uso mais tradicional da maioria das campanhas com imagens de
pessoas, com o intuito de humanizar a comunicacdo com duas linhas bem definidas, uma
tradicional para os que pretende se inserir no mercado de trabalho disputando vagas ja
disponiblizadas no mercado, disponibilizadas por empresas parceiras. A outra campanha
mais ousada, destinada a capitacao dos profissionais que pretendem desenvolver ativida-

Ja é hora de se destacar
no mercado, sua mudanca
comecas aqui

BUTTERELY

EUTTERFLY

Ja é hora de se destacar
no mercado, sua mudanca
comecas aqui

BUTTERFLY

Sejas dono do teu
préprio negdécio
e diga ao mercado
guem manda,
conte connoscol

de propria e precisam apenas de uma orientacdo e apolo para iniciar seu negocio.
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VIDEO:

Objeto: Video corporativo Butterfly de 30", com audio

Criacao: after effects e adobe premiere, utilizacao de templates free e musica de ambientacdo free.
Locucdo: Cristiano Pin

MUDE SEUS
PARADIGMAS
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SITE:

Objeto: Site corporativo Butterfly
Criacdo: Wordpress

Ecra principal: Video com mudanca de personas

NOSSA HISTORIA

@ Nossa Historia Sécio Butterfly ~ Fale connosco
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SITE:

Plugins utilizados: Classic Editor / Contact Form 7 / Drag and Drop Multiple File Upload - contact
Elementor / FameTheme Demo Importer/ GA Google Analytics / Popularis Extra / Preloader Plus

Really Simple SSL / SpiceBox / Tuxedo Big File Uploads / WP Mail SMTP / WPForms Lite

EUTTERFLY

@ Nossa Historia Sécio Butterfly Fale connosco

S6CI0 BUTTERFLY Crie seu cadastro e venha ser um sécio Batterfly com 4,99 € por més
tenha acesso ao nosso banco de vagas e receba treinamentos de
marketing pessoal e refagdo de CV, além de orientagdo personalizada e
desenvolvimento de branding caso decida empreender no mercado
com suas préprias qualificagdes.

ENVIE SEU CV @FESQIIISAI VAGAS DE EMPREGO

Pesquisar ... n Pesquisar ...

EUTTERFLY

. Nossa Historia Sécio Butterfly - Fale connosco

FALE CONNOSCO
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FORCAS E FRAQUESAS:
Analise Swot:

Fatores Internos:

Forcas:

Detectamos que a maioria da empresas de recrutamento, gue seriam um dos NOssos con-
correntes, no maximo orientam o cliente (estudantes ou desempregados) na concepcao de
um curriculo, ndo trabalham o marketing pessoal nem tao pouco exploram capacidades
individuals encontradas nos curriculos para um possivel desenvolvimento de atividade
propria, parte essa que mais vamaos explorar.

Fraquesas:

Pouca verba inicial para impulcionar o site, visto gue a concorrencia de agéncias de recru-
tamento, muitas delas ja se encontram estabilizadas no mercado, além da confiabilidade
dos candidatos num momento inicial

OPORTUNIDADES E AMEACAS:

Analise Swot:

Fatores Externos:

Oportunidades:

Mercado em expancdo devido ao aumento do numero de pessoas a trabalharem home
office buscando novas gualificactes aumento do nivel de desemprego e baixa concorrén-
cla com o perfil da Butterfly. Num mercado em crise as pessoas precisam se reinventar.

Ameacas:

A ameaca verificada pela Butterfly é gue o mercado tem inumeras agéncias de recruta-
mento e relocacdo de mercado de trabalho, mesmo com um perfil diferente, essa agéncias
ja possuem um apelo do publico acostumado a esse perfil de simplesmente cadastrar seu
curriculo e esperar ser contactado, a Butterfly vé esse modelo, mesmo gue obsoleto um
habito adquirido pelo publico, gue podera se tornar uma barreira a desenvolver esse novo
concelto de receber o canditado e prepara-lo para o mercado com a refacao de curriculo,
treinamento e postura comportamental.

Entre algumas agéncias pesquisadas estao elas: https://vertexrh.pt/, https://wwwkellyservi-
ces.pt/ e https://www.talentercom/#pessoas
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PUBLICO ALVO:

Jovens entre 0s 18 e 40 anos, de todos os géneros, estudantes, desempregados e empre-
endedores, também a Butterfly vai trabalhar numa divisao especial com pessoas acima dos
40 anos para um mercado gue a cada dia tem valorizado mais e mais a experiéncia, cormo
vImos ultimamente muitos profissionais reformados estao a retornar ao mercado de traba-
Ino devido a falta de mao de obra qualificada e especializada.

ESTRATEGIA DE LANCAMENTO:

A Butterfly vai usar as redes sociais em grupos de buscas de emprego, participacdo em
eventos estudantis e universitarios, canais de Youtube, Linkedin e Facebook, vamos usar
ferramentas de motores pagos para gerar maior visibilidade do site, principal ferramenta
de cadastro de novos clientes através de curriculo, alérm de parcerias com diversas empre-
sas para encaminhamento de candidatos ja preparados com novos curriculos, treinamento
e comportamento.

FINANCAS:

A Butterfly temn no momento verba reduzida, cerca de 1.000 € pra investir na campanha de
lancamento, também temos um projeto de buscar financiamento, e caso seja aprovado,
sera usado para criar um escritorio com ambientacao diferenciada, salas de reuniao com
relva artificial dando a ideia de campo de futebol, onde vamos usar o termo bater uma bola
nas reunides, bar e mesa de bilhar em outros ambientes, tudo para criar uma atmosfera
criativa e divertida e atraiar a confiabilidade do candidato que realmente perceba gue as

mudancas ja comecam no primeiro contacto que ele term com a Butterfly.
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CONCLUSAO FINAL:

Este relatorio tem por finalidade servir de orientacdo, em futuras reunides de pauta e posi-
cionamento de mercado. Tal como servir de referéncia para definicao da missao e visao da
Butterfly e evitar que ao longo do processo mercadologico, perca-se o verdadeiro proposito
de sua criacdo. Além de servir como guido de todo processo de criacdo da marca Butterfly
apresentado no curso de formacao de tecnico especilista em multimedia do CINEL entre
0s anos de 2020/2021 CET DPMM.D.P15

MISSAO E VISAO:
Missao:
A Butterfly Personal Marketing Agency, tem em sua missao, promover pessoas e empresas

iIndivuduais ou coletivas, capacitando e apresentando ao mercado um rebranding de s
proprio, para um mercado cada vez mais competitivo.

Visao:
A Butterfly Personal Marketing Agency, busca se tornar uma referéncia entre as empresas

de reposicionamento e insercao de novos profissionais no mercado de trabalho, se desta-
cando pela criatividade que so existe em agéncias de publicidade.

AGRADECIMENTOS:

Como cristdo ndo poderia deixar de agradecer primeiramente a Deus, por ter sobrevivido
até agui em meio de uma pandemia com saude fisica e mental estavel, para ultrapassar
mais um desafio em minha carreira profissional, a minha familia gue esteve um pouco
abandonada nesse periodo e soube compreender e me apoiar, minha esposa e filha, aos
meus pais e demais familiares e amigos pela paciéncia e ajuda quando precisava apresen-
tar meus projetos ao longo do curso e todos os professores pelos ensinamentos valiosos e
a todos amigos de turma pela troca de experiéncia constante ao longo do curso.
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Mensagem Final

transformi ng 2 ves

BUTTERFLY

PERSONAL MARKETING AGENCY



